zances Taces: 1 Milliarde
bezahlte Uberstunden wurden 2009 in Deutsch-
land gelexstet ein Dnttel wemger als 2008.

mtttelbayensche WIRTSCHAFT

andré Media
wachst stark

WERBUNG Regensburger Un-
-ternehmen stellt ein.

REGENSBURG. Die andré media group
aus Regensburg hat 2009 ihren Ge-
samtumsatz um fiinf Millionen Euro
auf 40 Millionen Euro erhéht. Die Um-
satzsteigerung sei auf eine gute Auf-
tragslage in allen Betrieben im In- und
Ausland sowie auch bei den Franchise-
partnern zuriickzufiihren, teilte das
Unternehmen gestern mit. Alleine die
andré media AG, die Muttergesell-
schaft in Regensburg, steigerte das Vo-
lumen um 2,48 auf 10,55 Millionen
Euro. ,Gerade in Krisenzeiten greifen
Unternehmen gerne auf innovative
- Werbung zuriick, sagte Vorstandsvor-
sitzender Gerhard Siiff. So habe die
- andré media AG im Jahr 2009 knapp
48 Prozent mehr Auftrdge erhalten.

andré media verkauft Werbung auf
Einkaufswagen und wurde vor 30 Jah-
ren gegriindet. In den nichsten Jahren
soll die ion weiter betrieben
werden. Innerhalb der nichsten fiinf
Jahre will Stiff den Umsatz auf iiber 50 |
Millionen Euro steigern. Rund zwei
Drittel der Einkaufswagen in deut-

Euro-Blatt ist neues Logo fiir alle EU-Bioprodukte

schrieben. Fiir eingefiihrte Erzeugmsse ist es nicht

- Die Europiische Kommission hat gestern den Sieger mit dem ,Euro-Blatt”, fiir das 63 Prozent aller Teil-

schen Verbrauchermairkten — iiber 1,8
Millionen Stiick — habe andré unter
Vertrag, davon seien aktuell 300 000
belegt. K

Das Umsatzplus komme den rund
400 Mitarbeitern zu Gute. ,Bei uns
muss keiner Angst um seinen Arbeits-
platz haben, ganz im Gegenteil, wir
werden in die Weiterbildung unserer
Mitarbeiter investieren und zugleich
neue Verkdufer einstellen®, sagte Siifl.

des Wettbewerbs um das neue EU-Bio-Logo bekannt
gegeben. In den vergangenen beiden Monaten ha-
ben etwa 130 000 Personen im Internet abgestimmt,
um das neue Bio-Logo aus den drei Entwiirfen der
Endausscheidung auszuwihlen. Das siegreiche Logo

nehmer gestimmt haben, hat Dusan Milenkovic, ein
Student aus Deutschland, entworfen. Ab 1. Juli ist
das EU-Bio-Logo fiir alle verpackten Bioprodukte, die
in einem EU-Staat hergestellt wurden und die not-
wendigen Normen erfiillen, verbindlich vorge-

verpflichtend. Neben dem EU-Logo konnen private,
regionale oder nationale Logos abgebildet werden.
In den nichsten Wochen wird die Verordnung iiber
die okologische Landwirtschaft iiberarbeitet, um das

Logo in einen der Anhéinge aufzunehmen.  (dpa)




